VYSVETLENI
ZADAVACI DOKUMENTACE
&1

k vefejné zakazce malého rozsahu na sluzby s nazvem

wMarketingova strategie mésta Sokolov - 2. vyhlaseni*

zadévané mimo pasobnost zakona €. 134/2016 Sb., o zadavani vetejnych zakazek, ve znéni pozde€jsich
predpist (dale jen ,,Zakon*).

Rezim zadavaciho Fizeni Veftejna zakazka malého rozsahu

Druh veiejné zakazky Sluzby

Profil zadavatele https://ezak.sokolov.cz/profile_display 2.html
Datum zahéjeni Fizeni 23.09. 2024

1. IDENTIFIKACE ZADAVATELE

Nazev: meésto Sokolov

Sidlo: Rokycanova 1929, 356 01 Sokolov
1CO: 00259586

DIC: CZ00259586

Zastupce: Mgr. Petr Kubis, starosta
Kontaktni osoba zadavatele: Ing. Lenka BeneSova,

odbor rozvoje mésta Méstského titadu Sokolov
tel. +420 354 228 285
e-mail: lenka.benesova@mu-sokolov.cz



https://ezak.sokolov.cz/profile_display_2.html

Na zéaklad¢é niZe citované zadosti o vysvétleni zadavaci dokumentace na zadani vefejné zakazky,
ucinéné dne 02. 10. 2024 prostfednictvim systému E-ZAK, poskytuje zadavatel ucastnikiim
nasledujici vysvétleni zadavaci dokumentace:

Zddost o vysvétleni

Dobry den, prosime upfesnit nasledujici:

1. Pfedpokladana hodnota vetejné zakazky je 750 000,- K¢ bez DPH.

Vs.

Navrh rozpoctu objednatele napliiovani marketingové strategie v obdobi, na které se marketingova
strategie vypracovani a zvlast pro marketingovy plan, pfiCemz piedpokladany celkovy objem
prostfedktl na realizace marketingového planu ¢ini 500 000 K¢. Jaky je vztah téchto dvou cislovek?
Znamena to, ze rozpocet na propagaci mésta (implementaci strategie) je 500 000 K¢? Jestlize ano, je
to rozpoCet na jeden rok (vyuziti komunikacnich prostfedkii /Cetnost, pocet/ zavisi na objemu
finan¢nich prostredk)?

2. Hodnotime-li efektivitu stdvajici komunikace mésta, jaky je stavajici rozpocet mésta na komunikaci
(marketing)? Jakymi nastroji/kanaly komunikace mésto disponuje?

3. Ukolem je piedlozit ,,vzorovou strategii“ na téma ,,Sokolov - zelené mésto* — Jde v tomto piipadé
jen o ,,marketingové cvi¢eni® nebo je percepce Sokolova jako ,,zeleného mésta“ strategickym cilem?
Jestli ano, je tento cil komunikovéan s ob¢any mésta? Jaké konkrétni projekty jsou vytvofeny/nastaveny
sledujici tento cil?

4. Jestlize pocitame s pétiletou implementaci strategie - S jakymi KPI’s pracujeme/pracujete, tedy -
Jakych vysledkii by mélo byt dosazeno?

5. Vyuziva mésto ke komunikaci realizacni agenturu nebo pracuje jen s vlastnimi zdroji (in-house
pristup)?

Predem dékujeme za uptesnéni.

Vysvétleni

Dotaz €. 1
Ptedpokladana hodnota zakazky ve vysi 750 000,- K¢ bez DPH zahrnuje predmét vyse uvedené

vetejné zakazky, tedy zejména samotné zpracovani Marketingové strategie (dale také ,,Strategie®)
v min. rozsahu: analytickd, navrhovd a metodickd Cast, vCetné¢ prezentace Strategie zastupclim
zadavatele. Uplny rozsah vefejné zakazky je podrobngji stanoven v Navrhu smlouvy o dilo, ktery je
ptilohou ¢. 3 Vyzvy k podani nabidek a zadavaci dokumentace ze dne 23.09.2024 (dale jen ,,ZD*).
Soucasti predmétu vetejné zakazky je také poskytovani odborného poradenstvi podle aktualnich
potieb zadavatele za ¢elem Ffadného napliiovani Strategie.

Soucasti predmétu vetfejné zakazky je rovnéz zpracovani Marketingového planu na prvni rok doby
(z celkového obdobi 2025 az 2029), na kterou se Strategie vypracovava. Samotna realizace Strategie
podle zpracovaného Marketingového planu, tedy uvedeni Strategie do praxe a jeji napliiovani neni
soucasti pfedmeétu této verejné zakazky. Na realizaci Marketingového planu v prvnim roce zadavatel
predpoklada prostredky ve vysi 500 000,- K& bez DPH. Vzhledem k tomu, Ze soucasti této vetejné



zakazky je pouze zpracovani Marketingového planu a nikoli jeho samotna realizace, neni Castka
z ptedchozi véty zapoctena do ptedpoklddané hodnoty této verejné zakazky.

Dotaz ¢. 2

Komunikace mésta se uskuteciiuje primarné tiemi kanaly:
e weboveé stranky mésta: sokolov.cz

e Facebook mésta (dale jen ,,FB*): https://www.facebook.com/osokolove/

e meési¢nik Patriot
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/139tQms4t3xJdgEmve XfYhUwvOPqVerKO.

Nad ramec vySe uvedenych komunika¢nich kanalti probihaji na méstském uradé pravidelné tiskové
konference, vzdy v intervalu 2x mésicné, kde jsou zastupcim médii sd€lovany zdkladni informace
o déni ve mésté. Mésto rovnéz spolupracuje s regionalnimi zpravodajskymi spole¢nostmi TV Zapad a
MVTYV, které pro mésto zpracovavaji reportaze, jeZ jsou umistovany na jejich webovych a FB
portalech, stejné jako na webu a FB mésta. Dale je k propagaci mésta mozné pfipocCist i lokalni
destina¢ni agenturu Kam po Sokolovsku: https://www.facebook.com/kamposokolovsku. M¢sto si plati
Clenstvi i v destina¢ni agentuie Zivy kraj. Odbor Finanéni a kolstvi zafizuje vyrobu a distribuci
propagacnich materiali mésta.

Vzhledem k tomu, Ze se na stavajici komunikacni strategii mésta podili vice subjektti a prostiedky na
pokryti vydaji této komunikace jsou vynakladany nejen pifimo z rozpo¢tu mésta, ale také z rozpoctl
prispévkovych organizaci mésta, neni vedena souhrnna statistka vydajii v této oblasti.

Dotaz ¢. 3
V souladu s ¢l. 9.3 ZD je hodnoceni nabidek stanoveno v poméru 60% Nabidkova cena za vytvoreni

marketingové strategie a 40% Kvalita vzorového navrhu na zpracovani marketingové strategie na
tema ,,Sokolov - zelené mésto”. Z uvedeného divodu zadavatel pozaduje, aby ucastnici predlozili
vzorovy navrh na zpracovani Strategie. Vzorova Strategie nebude soucasti budouciho plnéni pfedmétu
vefejné zakazky a slouzi pouze jako podklad k hodnoceni nabidek ucastnikti zadavaciho fizeni.
Stanoveni skute¢nych cilt Marketingové strategie bude feSeno az na zéklad¢ uzavien¢ho smluvniho
vztahu s vybranym dodavatelem vefejné zakazky v ramci naplnéni sluzeb pozadovanych zadavatelem.

Dotaz ¢. 4
Realizaci vetejné zakazky ma byt v souladu s odst. 1.2 Navrh smlouvy o dilo dosazeno zejména téchto
cilt:
a) prezentovat prednosti mésta jako atraktivniho mista zejména pro zivot, praci a rekreaci,
b) zlepsit celkovy obraz mésta v oCich obyvatel mésta i ostatnich osob v¢. potencialnich obyvatel
mesta a posilit u nich pozitivni vniméani mésta a jeho obrazu,
¢) zvysit atraktivitu mésta pro jeho soucasné, budouci i potencialni obyvatele,
d) pomoci c¢innosti podle pism. a) az c) zastavit ubytek (odliv) obyvatel mésta a ziskat nové
obyvatele mésta, zejména ty, ktefi mohou prispét k odstranéni pfi¢in a ddvodi, pro které
k ubytku obyvatel mésta dochazi,

a to na zaklad¢ analyz a vyzkumt, které vybrany dodavatel pro potfeby vytvoreni Strategie provede.


http://eportal.mu-sokolov.cz/default.aspx
https://www.facebook.com/osokolove/
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/139tQms4t3xJdqEmveXfYhUwvOPqVerK0
https://www.facebook.com/kamposokolovsku

Dotaz ¢. 5
Realiza¢ni agenturu mésto nevyuziva. Komunikaci mésta zajist'uje primarné tiskovy mluvci. Mésicnik
Patriot vydava Méstsky dim kultury, ktery je pfispévkovou organizaci mésta.

V Sokolové

Zadavatel: Podpis:

Digitalné

podepsal Ing.
Katefina Klepackova
03.10.2024 11:51

MESTO SOKOLOV
Rokycanova 1929
356 01 Sokolov

Ing. Katefina Klepackova,
vedouci odboru rozvoje mésta
Meéstského uradu Sokolov
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