@ Sokolov

Mésto Sokolov

Méstsky urad Sokolov

VYZVA K PODANI NABIDKY
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(dale také jen ,,ZD%).

k vetejné zakazce malého rozsahu na sluzby s nazvem

wMarketingova strategie mésta Sokolov*

zadavané mimo pusobnost zakona €. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych zakazek, ve znéni pozd¢jsich
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Datum zahajeni Fizeni 11. 06. 2024

1. IDENTIFIKACE ZADAVATELE

Nazev: mésto Sokolov

Sidlo: Rokycanova 1929, 356 01 Sokolov
1CO: 00259586

DIC: CZ00259586

Zastupce: Mgr. Petr Kubis, starosta
Kontaktni osoba zadavatele: Ing. Lenka Benesova,

odbor rozvoje mésta Méstského titadu Sokolov
tel. +420 354 228 285
e-mail: lenka.benesova@mu-sokolov.cz



https://ezak.sokolov.cz/profile_display_2.html

2. ZAKLADNI INFORMACE

Vefejnd zakdzka je zadavana elektronicky pomoci elektronického nastroje E-ZAK pro zadavéani
vefejnych zakdazek mésta Sokolov (dale jen ,elektronicky nastroj E-ZAK®) dostupného
na https://ezak.sokolov.cz/.

Veskeré tkony, jednani a komunikace mezi zadavatelem a ucastniky (dodavateli) vybérového
Fizeni se uskuteciiuje elektronicky, a to zejména prostiednictvim elektronického nastroje E-
ZAK. Zadavatel uverejiiuje oznameni o vylouceni ucastnika a oznameni o vybéru dodavatele na
profilu zadavatele. V takovém pripadé se oznameni povaZuji za dorucena okamZikem jejich
uverejnéni na profilu zadavatele. Nabidky lze podavat pouze v elektronické podobé, a to pouze
prostiednictvim elektronického nastroje E-ZAK, zvolenim funkcéniho tlacitka ,,PODAT
NABIDKU“ v pravém hornim rohu elektronického nastroje E-ZAK.

Za tadné a v€asné seznameni s pisemnostmi zasilanymi zadavatelem prostfednictvim elektronického
nastroje E-ZAK, jakoz i za spravnost kontaktnich udajii uvedenych u dodavatele zodpovida vzdy
dodavatel.

Veskeré pisemnosti zasilané prostfednictvim elektronického nastroje E-ZAK se povazuji za tadné
dorucené dnem jejich doruceni do uzivatelského uctu adresata dokumentu v elektronickém nastroji
E-ZAK. Na doruceni pisemnosti nema vliv, zda byla pisemnost jejim adresadtem prectena, piipadné,
zda elektronicky nastroj E-ZAK adresatovi odeslal na kontaktni e-mailovou adresu upozornéni o tom,
ze na jeho uzivatelsky ucet v elektronickém nastroji E-ZAK byla dorucena nova zprava, ¢i nikoli.

Veskeré podminky a informace tykajici se elektronického nastroje E-ZAK jsou dostupné na:

https://ezak.sokolov.cz/data/manual/EZAK-Manual-Dodavatele.pdf.

Rizeni o zadani vefejné zakazky bylo zahajeno 11. 06. 2024 zvefejnénim této vyzvy a ZD na profilu
zadavatele.

Pro komunikaci se zadavatelem a podani nabidky je dodavatel povinen registrovat se
v elektronickém nastroji E-ZAK!

Pokud zadavatel ptredregistruje ucastnika do elektronického nastroje E-ZAK, uvede u néj vefejné
dostupné kontaktni tudaje. Je povinnosti kazdého tucCastnika, aby pred dokonéenim registrace
do elektronického nastroje E-ZAK své kontaktni udaje zkontroloval, pfipadné upravil a doplnil.

V piipadé jakychkoli otazek tykajicich se wuzivatelského ovladani a technického nastaveni
elektronického nastroje E-ZAK kontaktujte, prosim, jeho provozovatele QCM, s.r.o., tel:
+420 538 702 719, e-mail: podpora@ezak.cz.



https://ezak.sokolov.cz/
https://ezak.e-tenders.cz/data/manual/EZAK-Manual-Dodavatele.pdf
mailto:podpora@ezak.cz

3. PREDMET VEREJNE ZAKAZKY

3.1 Predmét verejné zakazky

Predmétem vetejné zakdzky je vytvofeni marketingové strategie ucelené propagace mésta Sokolov
(dale také jen ,zadavatele“ nebo ,,objednatele”) na obdobi let 2025 az 2029 (dale také jen
»~marketingova strategie®), jejimz predmétem, ucelem a cilem bude:

a) prezentovat prednosti mésta jako atraktivniho mista zejména pro zivot, praci a rekreaci,

b) zlepsit celkovy obraz mésta v oCich obyvatel mésta i ostatnich osob v¢. potencialnich obyvatel
meésta a posilit u nich pozitivni vnimani mésta a jeho obrazu,

c) zvysit atraktivitu mésta pro jeho soucasné, budouci i potencialni obyvatele,

d) pomoci ¢innosti podle pism. a) az c) zastavit ubytek (odliv) obyvatel mésta a ziskat nové
obyvatele mésta, zejména ty, ktefi mohou pfispét k odstranéni pfi¢in a ddvodil, pro které
k ubytku obyvatel mesta dochazi,

a to na zaklad¢€ analyz a vyzkumt, které zhotovitel pro potieby vytvofeni marketingové strategie
provede.

3.1.1 Pozadovana minimalni struktura marketingové strategie

Obsah, rozsah a struktura marketingové strategie jsou podrobnéji definovany nize a v navrhu smlouvy
o dilo, ktery je prilohou ¢. 3 ZD. Uvedena struktura marketingové strategie vymezuje jeji minimalni
rozsah.

3.1.1.1 Analyticka ¢ast

Cilem a ucelem analytické casti marketingové strategie je pomoci marketingovych ¢i jinych
vyzkumi, relevantnich zdroju dat (sekundarnich i primarnich) a vhodnych metod analyzovat a
zhodnotit:

a) dosavadni stav a zptisob komunikace mésta navenek, zejména viuci svym ob¢anim a dal$im
osobam;

b) soucasny stav obrazu meésta u jeho obyvatel a jinych osob (potencialnich obyvatel) a jeho
vnimani témito osobami a jejich nazor na n¢j, a to zejména ve vztahu k podminkam pro Zivot
lidi ve mésté ve vSech jeho aspektech, pro praci a pro rekreaci ve mésté a jejich kvalité;

c) potieby a preference stavajicich i potencidlnich obyvatel mésta ve vztahu ke kvalité Zivota,
praci a rekreaci v ném.

d) produkty a sluzby, které mésto samo nebo prostiednictvim pravnickych osob, které¢ zalozilo ¢i
ziidilo, nabizi svym obCantm, a to s diirazem na ty, které jsou nabizeny nad ramec zakonnych
povinnosti (napt. dotace Ci jiné piispévky).

Cilovymi skupinami analytické ¢asti budou:

a) Primarni cilové skupiny predstavujici obyvatele mésta rozdélené do tfi skupin podle véku, a to

i.  studenti stfednich a vysokych skol,
ii.  mladilidé do 28 leta
iii.  dospéli v produktivnim véku do 50 let.

b) Sekundarni cilové skupiny, které definuje zhotovitel a které predstavuji dal$i segmenty
populace (vedle téch podle pism. a), které hraji nebo mohou hrat dulezitou roli pii dosahovani



strategickych a marketingovych cild mésta, ackoliv nejsou primarnim zaméfenim
komunikaénich aktivit. Jejich identifikace je dulezitd pro zajisténi komplexniho a ucinného
pokryti vSech relevantnich cilovych skupin, které mohou byt ovlivnény strategii. Tyto cilové
skupiny mohou byt rozdéleny podle demografickych, behavioralnich, geografickych nebo
dalSich charakteristik, coZ umozni vytvoteni relevantnich a personalizovanych komunikacnich
strategii pro kazdou skupinu.

Vyzkumy provadéné v ramci analytické ¢asti museji byt dikladné, dostatecné podrobné a tykat se
Siroké skaly aspektii Zivota ve mésté se zamefenim na identifikaci oblasti, ve kterych obyvatelé
meésta vC. obyvatel potencialnich spatiuji silné stranky meésta, jakoz i oblasti, které je podle
obyvatel 1 potencialnich obyvatel tfeba zlepsit. Cilem je tedy zejména zjistit, co obyvatelé mésta
v¢. téch potencialnich povazuji za pozitivni a co negativni ve svém kazdodennim Zivoté ve méstg,
co jim chybi, co by si prali zlepsit a jaké konkrétni kroky by podle nich mohly vést ke zvySeni
kvality jejich zivota ve méste.

Soucasti Strategie, resp. jeji analytické casti budou zejména:
a) vysledky a vyhodnoceni vyzkumii podle pfedchozich odst. 1 a 3,
b) identifikace jednotlivych cilovych skupin podle pfedchoziho odst. 2.

3.1.1.2 Navrhova ¢ast

Cilem a ucelem této casti dila je vytvorit ucelenou marketingovou strategii mesta k naplnéni cili a
ucelu strategie, ve které se jednotlivé prvky vzdjemné doplituji a podporuji a kterd pomtize k
dosazeni marketingovych cild.

Marketingova strategie se vypracovava pro roky 2025 az 2029.

Tato ¢ast dila musi obsahovat pfinejmensim nasledujici nalezitosti:

a) Podrobné vymezeni konkrétnich marketingovych cilt, kterych ma byt prostrednictvi
marketingové strategie dosazeno, a to ve vztahu k jednotlivym cilovym skupinam vymezenym
v analytické Casti.

b) Samotny navrh marketingové strategie, jehoz soucasti musi byt zejména:

i.  formulace klicovych sdéleni pro jednotlivé cilovi skupiny,

ii.  navrh marketingové komunikace a konkrétnich komunika¢nich nastrojii a kanald,
kterymi ma meésto sobfany a scilovymi skupinami ucelné¢ a efektivné
komunikovat, a kampani,

iii.  konkrétni a podrobny marketingovy plan s ¢asovym a vécnym harmonogramem
napliovani (implementace) marketingové strategie na prvni rok doby, na kterou
se vypracovava,

iv.  navrh rozpoctu objednatele naplinovani marketingové strategie v obdobi, na které
se marketingova strategie vypracovani a zvlast pro marketingovy plan, pticemz
predpokladany celkovy objem prostfedkli na realizace marketingového planu ¢ini
500 000 K¢,

v.  stanoveni marketingovych kanald, které nejlépe oslovi pfislusnou cilovou skupinu
(napf. socialni média, e-maily, PPC reklamy),

vi.  identifikace nastroji pro spravu obsahu, analyzu dat a automatizaci
marketingovych procest,

vSe ve vztahu k jednotlivym cilovym skupindm vymezenym v analytické ¢asti.



¢) Definovani subjektd (organi, osob atp.) odpovédnych za napliiovani marketingové strategie
v obdobi, na které se vypracovava.

d) Stanoveni kontrolnich mechanismti napliiovani marketingové strategie v obdobi, na které se
vypracovava.

e) Vytvofeni systému a nastroji pro priabézné sledovani a hodnoceni efektivity marketingové
strategie a jejich nastroju.
f) Navrh metod a nastroju pro sledovani a méteni dopadu marketingové strategie a komunikace

meésta vici cilovym skupindm, a to zvlast’ pro marketingovou strategii jako celek a zvlast’ pro
marketingovy plan.

Marketingovy plan musi obsahovat zejména:

a) definici cili marketingové strategie v obdobi, na které se marketingovy plan vytvari,

b) uvedeni konkrétnich néstroji a kampani potiebnych k dosazeni cili podle pism. a),

¢) konkrétni a podrobny ¢asovy a vécny harmonogram napliiovani marketingového planu,
d) planovany rozsah (mnozstvi) zasazenych adresatu (publika).

3.1.1.3 Metodicka ¢éast

Cilem a ucelem této Casti dila je vytvofit pro objednatele metodickou pfirucku obsahujici podrobny,
srozumitelny a nazorny navod, jak naplnovat marketingovou strategii a jeji jednotlivé ¢asti a jak
pozivat jeji nastroje, a to pro celé obdobni, na které se marketingova strategie vypracovava.

3.1.2 DalSi pozadavky na predmét plnéni
Soucasti dila je rovnéz prezentace marketingové strategie zastupciim objednatele v jeho sidle.

Soucasti dila je dale poskytovani odborného poradenstvi podle aktualnich potfeb objednatele za
ucelem radného naplnovani marketingové strategie, zahrnujici zejména:

a) poradenstvi pfi navrhovani, tvorbé a fizeni jednotlivych reklamnich ¢i komunikacnich
kampani objednatele smétujicich k naplnéni marketingovych cilt,

b) poradenstvi pii formulaci reklamnich ¢i komunikacnich sdéleni,

¢) odborny dohled nad ¢innostmi objednatele pti napliiovani marketingové strategie a jejich cild,

d) poradenstvi pti vytvareni zadavacich podminek vefejnych zakazek tykajicich se napliiovani
marketingové strategie a jejich cilt,

e) poradenstvi tykajici se uzivani metodické prirucky podle odst. 3.1.1.3 ZD,

BliZsi vymezeni dila je uvedeno v navrhu smlouvy na vefejnou zakazku, ktery je prilohou ¢. 3
k této ZD.

3.2 Predpokliadana hodnota vefejné zakazky

Zadavatel stanovil pfedpoklddanou hodnotu vefejné zakazky. Predpokladanou hodnotu vetejné
zakazky zadavatel v ZD neuvadi.

3.3 Mimoradné nizka nabidkova cena

Zadavatel mize pozadat Gcastnika o zdiivodnéni mimotadné nizké nabidkové ceny.

Zadavatel mize vyloudit ucastnika, pokud jeho nabidka obsahuje mimofadné nizkou nabidkovou
cenu, kterou ucastnik neodtvodnil.



3.4 Odpovédné zadavani

Zadavatel se pfi vytvafeni zadavacich podminek zabyval i naplnénim podminky odpovédného
zadavéani dle § 6 odst. 4 Zakona a vramci moznosti (s ohledem na povahu vefejné¢ zakazky a
potencialni okruh uc¢astnikli a zasadu primétenosti a zdkazu diskriminace) toto zohlednil v obchodnich
podminkach, které jsou soucasti ZD.

Zadavatel pozaduje, aby dodavatel pii plnéni vetejné zakazky:

- dodrzoval lidska, socialni a pracovni prava osob, jez pouzije k plnéni vetejné zakazky, vyplyvajici
z obecné zavaznych pravnich ptedpisi;

- dodrzoval veskeré povinnosti ohledné¢ bezpe€nosti prace a ochrany pied vznikem nemoci z
povolani, vyplyvajici z obecné zavaznych pravnich predpist;

- dodrzoval své povinnosti z hlediska zaméstnanosti a pravnich pfedpist tykajicich se zaméstnavani
cizinci, vyplyvajici z obecné€ zavaznych pravnich predpist;

- pokud to bude mozné, vyuzival praci osob znevyhodnénych na trhu prace nebo dodavek socialnich
podniki;

- neznevyhodnoval malé¢ a stfedni podniky jako své poddodavatele a plnil zadvazky k nim fadné a
vcas;

- dodrzoval své povinnosti z hlediska ochrany Zivotniho prostiedi, a to vcetné povinnosti pfi
nakladanim s odpady, vyplyvajicich z obecné zavaznych pravnich piedpist, a

- pokud je to mozné, v ramci zadani vyuzival postupt a dodavek Setrnych k zivotnimu prostiedi.

4. OBCHODNI PODMINKY

Zadavatel stanovi obchodni podminky formou zavazného textu navrhu smlouvy na vefFejnou
zakazku (smlouvy o dilo), ktery je piilohou ¢ 3 ktéto zadavaci dokumentaci. Utastnik neni
opravnén v textu navrhu smlouvy na vefejnou zakazku c¢init jakékoliv zmény ¢i doplnéni s
vyjimkou doplnéni udaju, které jsou vyslovné urcemy a oznaleny pro doplnéni ze strany
¢astnika; v opa¢ném piipadé zadavatel wcastnika vylou¢i. Ucastnik je povinen doplnit navrh
smlouvy na vefejnou zakazku v ¢astech (polich), uréenych k vyplnéni a takto doplnény nédvrh smlouvy
na vefejnou zakazku ucinit soucasti nabidky.

5. LHUTY PLNENI VEREJNE ZAKAZKY

Lhuty pro zpracovani marketingové strategie ¢ini 8 mésici od nabyti uc¢innosti smlouvy o dilo.

Poradenstvi bude zhotovitel poskytovat do konce roku 2029.

Blizsi vymezeni lhit je uvedeno v navrhu smlouvy na vetejnou zakazku (ptiloha ¢. 3 k ZD).

6. MISTO PLNENI VEREJNE ZAKAZKY
6.1 Misto plnéni verejné zakazky

Mistem pfedavani a piebirani dokumentl souvisejicich s realizaci zakazky je sidlo zadavatele, tj.
budova Méstského tradu Sokolov, Rokycanova 1929, 356 01 Sokolov.



6.2

Prohlidka mista plnéni

Prohlidka mista plnéni neni relevantni vzhledem k predmétu vefejné zakazky.

e

71

KVALIFIKACE

Pozadavky na kvalifikaci

Kvalifikovanym pro plnéni vefejné zakazky je dodavatel (acastnik), ktery prokaze

a)
b)

c)

splnéni zakladni zptisobilosti,
splnéni profesni zptsobilosti,
splnéni technické kvalifikace.

Zadavatel si mize v pribéhu vybérového Fizeni vyZadat predloZeni originali nebo uredné

ovérenych kopii dokladii o kvalifikaci.

Ucastnika, ktery neprokaze splnéni zptsobilosti nebo kvalifikace dile stanovenym zptisobem, miize

zadavatel vyloucit. Zadavatel je opravnén vyzvat ucastnika k doplnéni prokazani splnéni zpisobilosti a
kvalifikace v pfiméfené lhute.

7.2 Zakladni zpusobilost

Zpusobilym je dodavatel, ktery:

a)

b)
c)
d)

e)

nebyl v zemi svého sidla v poslednich 5 letech pied zahajenim vybérového fizeni pravomocné
odsouzen pro trestny ¢in uvedeny v ¢l. 1 Cestného prohlaseni (piiloha &. 2 ZD) nebo obdobny
trestny ¢in podle pravniho fadu zemé sidla dodavatele,

neméa v Ceské republice nebo v zemi svého sidla v evidenci dani zachycen splatny dafiovy
nedoplatek,

neméa v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na
penale na vefejné zdravotni pojisténi,

neméa v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na
penale na socialni zabezpeceni a ptispévku na statni politiku zamestnanosti,

neni v likvidaci, nebylo proti nému vydano rozhodnuti o upadku, nebyla vii¢i nému nafizena
nucena sprava podle jiného pravniho ptredpisu a neni v obdobné situaci podle pravniho fadu
zeme sidla dodavatele.

Za zahajeni vyberové fizeni se povazuje uvetfejnéni této vyzvy a zadavaci dokumentace.

Utastnik prokazuje zakladni zpasobilost predlozenim &estného prohlaseni vyluéné na formulafi,
ktery je ptilohou €. 2 ZD, neni-li dale stanoveno jinak.

7.3 Profesni zpusobilost

Profesni zptisobilost splituje dodavatel, ktery je:

a) zapsan v obchodnim rejstiiku nebo jiné evidenci, pokud jiny pravni piedpis zapis do takové

evidence vyZzaduje,



b)

opravnén podnikat v rozsahu odpovidajicim pfedmétu vetejné zakazky (Vyroba, obchod a
sluzby neuvedené v prilohdach 1 az 3 Zivnostenského zdkona v oboru cinnosti: ,, Poradenskad a
konzultacni cinnost, zpracovani odbornych studii a posudkii®, nebo , Reklamni cinnost,
marketing, medialni zastoupeni ) nebo opravnéni co do rozsahu cinnosti srovnatelného.

Splnéni ¢asti profesni zpusobilosti podle pism. a) a b) ucastnik nedoklada, zadavatel si tyto ¢asti
profesni zpusobilosti ovéfuje z vefejné dostupnych rejstiiki.

7.4 Technicka kvalifikace

a)

b)

Ugastnik splituje technickou kvalifikaci v piipadé, pokud realizoval odborng, ¥adné a v &as
za poslednich 5 let pfed zahajenim zadavaciho fizeni minimalné 3 zakazky charakteru
obdobného verejné zakazce (referencni zakazky), tzn. zakdzky na komunikacni nebo
marketingové strategie nebo medialni kampané kaZzdou v hodnoté minimalné 350 000,-
K¢ bez DPH,

Ugastnik prokazuje technickou kvalifikaci predlozenim &estného prohlageni, a to vyluéné na
formulafi, ktery je pfilohou ¢. 2 kZD. V Cestném prohlaseni musi byt u kazdé referencni
zakézky uveden jeji ndzev, popf. jeji vystizné oznaceni, platné kontaktni udaje na objednatele
pro moznost oveéfeni referenci a popis praci (pfedmétu vefejné zakazky), ze kterého musi
jednoznacné vyplyvat splnéni kvalifikac¢nich kritérii podle tohoto bodu (7.4).

Zadavatel pozaduje, aby byly ureny osoby odpovédné za jednotliva plnéni pfedmétu vetrejné
zakazky. Zadavatel pozaduje, aby dodavatel disponoval realizaénim tymem slozenym
minimalné z nasledujicich odbornych osob splitujicich nésledujici pozadavky zadavatele:

b.1 - Supervisor:
e Pozice - vedouci realiza¢niho tymu,
o Stfedoskolské vzdélani ukoncené maturitni zkouskou,
e 3 roky praxe v oblasti marketingu a zkuSenosti na pozici.

b.2 - Strategic planner:
e Pozice - zpracovatel komunikacnich strategii,
o  Stfedoskolské vzdélani ukoncené maturitni zkouskou,
e 3 roky praxe v oblasti marketingu a zkuSenosti na pozici.

b.3 - PR manager:

e Pozice - zpracovatel navrhd PR strategie, konzultace aktivit s dopadem na
medializaci, navrh textové podoby PR materialli, sestaveni medialistu, krizova
komunikace,

o Stiedoskolské vzdélani ukon¢ené maturitni zkouskou,

e 3 roky praxe v oblasti marketingu a zkuSenosti na pozici.

b.4 - Web designer:

e Pozice - vyhodnocovani navstévnosti webovych stranek, poradenskd analyza
uzivatelského chovani navstévnikd webu, navrhy na rozvoj webovych stranek a
socialnich siti,

e Stifedni vzdé€lani ukonéené maturitni zkouskou,

e 3 roky praxe v oblasti marketingu a zkuSenosti na pozici.



b.5 - Media planner
e Pozice - zpracovatel media pland a vybéru médii, rozlozeni reklamniho rozpoctu
do rlznych typi nosici reklamy, doporucovani jednotlivych typt médii,
poskytovani ptehledti a cenové kalkulace dostupnych médii,
o Stredoskolské vzd€lani ukon¢ené maturitni zkouskou,
e 3 roky praxe v oblasti marketingu a zkuSenosti na pozici.

Utastnik zadavaciho Fizeni prokazuje technickou kvalifikaci dle bodu b) p¥edloZenim
¢estného prohlaseni o splnéni technické kvalifikace - seznam odbornika (priloha ¢. 2
k této ZD), ktery bude obsahovat: jméno a piijmeni vSech clent realiza¢niho tymu (ve vySe
uvedeném sloZeni), dosazené vzd€lani, délku praxe a popis zkusSenosti na pozadované pozici,
informaci, zda jde o zaméstnance castnika nebo osoby v jiném vztahu k ucastnikovi, véetné
kopii strukturovanych Zivotopisi vyse uvedenych odborniki v souladu s pozadavky na
technickou kvalifikaci v odst. 7.4 pism. b).

7.5 Prokazani kvalifikace jinym zpiisobem

Splnéni kvalifika¢nich predpokladd miize ucastnik prokazat také predlozenim vypisu ze seznamu
kvalifikovanych dodavateli. Piedlozi-li dodavatel zadavateli vypis ze seznamu kvalifikovanych
dodavateld, tento vypis nahrazuje doklad prokazujici:

a) profesni zpusobilost v tom rozsahu, v jakém tdaje ve vypisu ze seznamu kvalifikovanych
dodavatell prokazuji splnéni kritérii profesni zplsobilosti, a

b) zakladni zptsobilost.

Vypis ze seznamu kvalifikovanych dodavateli nesmi byt starsi nez 3 mésice, ke dni ke kterému ma
byt prokazana zakladni zplsobilost nebo profesni zpisobilost, tzn. ke konci lhiity pro podani nabidek.

Stejné jako vypisem ze seznamu kvalifikovanych dodavateli mize dodavatel prokazat kvalifikaci
predloZenim platného certifikatu vydaného v ramci systému certifikovanych dodavatelii. M4 se
za to, Ze dodavatel je kvalifikovany v rozsahu uvedeném na certifikatu.

Dodavatel mize prokazat kvalifikaci osvéd¢enim, které pochazi z jiného ¢lenského statu, v némz
ma dodavatel sidlo, a které je bud’ obdobou vypisu ze seznamu kvalifikovanych dodavateld, nebo
obdobou certifikatu vydaného v ramci systému certifikovanych dodavatelt.

7.6  Zvlastni zpisoby prokazovani kvalifikace

7.6.1 Kvalifikace v pFipadé spolec¢né ucasti dodavateli

V piipadé spolecné Ucasti dodavatelti prokazuje zakladni zpiisobilost a profesni zpisobilost kazdy
dodavatel samostatné.

7.6.2  Prokazani kvalifikace prostiednictvim jinych osob

Dodavatel miize prokdzat urcitou cast technické kvalifikace nebo profesni zptsobilosti pozadované
zadavatelem prostfednictvim jinych osob, s vyjimkou a profesni zpiisobilosti ve vztahu k Ceské
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republice predloZzenim vypisu z obchodniho rejstiiku nebo jiné obdobné evidence, pokud jiny pravni
predpis zapis do takové evidence vyzaduje. Dodavatel je v takovém piipadé povinen zadavateli
predlozit:

a) doklady prokazujici splnéni profesni zptisobilosti podle ¢l. 7 odst. 7.3 ZD,

b) doklady prokazujici splnéni chybé¢jici ¢asti kvalifikace prostiednictvim jiné osoby,

¢) doklady o splnéni zakladni zpasobilosti podle ¢l. 7 odst. 7.2 ZD a

d) smlouvu nebo jinou osobou podepsané potvrzeni o jeji existenci, jejimz obsahem je zavazek jiné
osoby k poskytnuti plnéni uréené¢ho k plnéni vetejné zakazky nebo k poskytnuti véci nebo prav, s
nimiz bude dodavatel opravnén disponovat pii plnéni vetejné zakazky, a to alespon v rozsahu, v jakém
jina osoba prokazala kvalifikaci za dodavatele.

Prokazuje-li dodavatel prostfednictvim jiné osoby kvalifikaci a predkladd doklady podle €. 7 odst. 7.4
ZD vztahujici se k takové osobé, musi ze smlouvy nebo potvrzeni o jeji existenci podle pism. d)
vyplyvat zdvazek, ze jind osoba bude vykondvat stavebni prace ¢i sluzby, ke kterym se prokazované
kritérium kvalifikace vztahuje.

Ma se za to, Ze pozadavek podle pism. d) je splnén, pokud z obsahu smlouvy nebo potvrzeni o jeji
existenci podle pism. d) vyplyva zavazek jiné osoby plnit vefejnou zakazku spolecné a nerozdilné s
dodavatelem; to neplati, pokud smlouva nebo potvrzeni o jeji existenci musi spliiovat pozadavky podle
predchoziho odstavce.

7.7 Pravost a staii dokladi prokazujicich splnéni kvalifikace

V piipadé zakladni zptisobilosti dle ¢l. 7 odst. 7.2 nebo profesni zptisobilosti podle dle ¢l. 7 odst. 7.3
musi doklady ptfedlozené k prokdzani téchto kvalifikacnich pozadavkt prokazovat splnéni
pozadovaného kritéria zptisobilosti nejpozdéji v dobé 3 mésicti prede dnem zahajeni vybérové fizeni.
Veskeré doklady prokazujici splnéni kvalifikaénich pozadavkd lze nahradit pisemnym cestnym
prohlasenim vylu¢né na formulafi, ktery je ptilohou ¢. 2 ZD. Vybrany dodavatel doklada originaly
dokumentii ¢i Gi‘edné ovérené kopie dokumentu pi‘ed podpisem smlouvy.

8. NABIDKA UCASTNIiKA

8.1 Pojem nabidka

Nabidkou se rozumi udaje nebo doklady, které dodavatel podal pisemné zadavateli
na zakladé¢ ZD, zejména navrh smlouvy a dals$i zadavatelem pozadované dokumenty a doklady,
kterymi ucastnik prokazuje kvalifikaci.

Dodavatel mize podat pouze jednu nabidku.

Ucastnik, ktery pod4d nabidku, nesmi byt sou¢asné poddodavatelem, jehoZ prostiednictvim jiny
ucastnik v tomtéz zadavacim fizeni prokazuje kvalifikaci. Pokud ucastnik podd vice nabidek
samostatné nebo spolecné¢ s dal§imi ucastniky fizeni, nebo je uvadén jako poddodavatel, jehoz
prostiednictvim jiny tcastnik v tomtéz zadavacim fizeni prokazuje kvalifikaci, zadavatel ucastnika
vylou¢i.
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Zadavatel pozaduje, aby ucastnik prokazal Cestnym prohlasenim, ze neni dodavatelem ve smyslu
nafizeni Rady EU ¢. 2022/576, a to vylu¢né na formuléfi (pisemném Cestném prohldsenim), ktery je
ptilohou ¢. 2 ZD.

Utastnik ve své nabidce predloZi vzorovy navrh na zpracovani marketingové strategie (dale také
jen ,,vzorova strategie*) na téma ,,Sokolov - zelené mésto“. Cilem zpracovani této vzorové strategic
je prezentovat mésto Sokolov jako zelné mésto. Vzorova strategie bude zahrnovat analytickou cast a
navrhovou ¢ast.

Pozadavky na analytickou ¢ast:

a) Navrh analyzy soucasné komunikace mésta. (Vyuziti relevantnich, aktualnich zdrojii informaci
vedoucich k tvorbé navrhu na analyzu soucasné komunikace mésta; Postup pro vyhodnoceni
ziskanych dat; ZkuSenosti s obdobnym navrhem analyzu soucasné komunikace pro velkou
instituci — zadavatel preferuje méstsky/krajsky urad nebo jinou verejnou instituci),

b) Navrh identifikace cilovych skupin. (WuZiti relevantnich, aktudlnich zdroju informaci
vedoucich k tvorbé navrhu na identifikaci cilovych skupin; Postup pro vyhodnoceni ziskanych
dat;, Zkusenosti s obdobnym navrhem na identifikaci cilovych skupin pro velkou instituci —
zadavatel preferuje mestsky/krajsky urad nebo jinou verejnou instituci),

c¢) Navrh prizkumu potteb stavajicich obyvatel. (Vyuziti relevantnich, aktuadlnich zdroju
informaci vedoucich k tvorbé navrhu na priuzkum potieb stavajicich obyvatel; Postup pro
vyhodnoceni ziskanych dat;, ZkuSenosti s obdobnym ndavrhem na prizkum potieb stavajicich
obyvatel pro velkou instituci — zadavatel preferuje méstsky/krajsky urad nebo jinou verejnou
instituci).

Pozadavky na navrhovou ¢ast:

d) Prezentace ptirodnich ploch.

e) Podpora volno¢asovych akci konanych v ptirod¢.

f) ZvySeni povédomi stavajicich obyvatel o moznostech, které Sokolov jako zelené mésto nabizi.

g) Zvyseni povédomi potencialnich obyvatel o moznostech, které Sokolov jako zelené mésto
nabizi.

h) Formulace klicovych sd€leni.

i) Navrh komunikaé¢nich nastroji a kampani.

j) Urceni kanald, které nejlépe oslovi cilové skupiny (napf. socidlni média, emaily, reklamy
atd.).

k) Rozpis marketingovych aktivit a casova osa realizace.

1) Navrh metod pro sledovani a méreni dopadu komunikace.

Vzorova strategie bude podkladem k hodnoceni nabidek ucastnikii na zikladé hodnoticich

kritérii popsanych v odst. 9.3.2 ZD.

8.2 Forma a podoba nabidky

Nabidka musi byt ve formatu *pdf nebo *docx, nebo v jednom z otevienych/ekvivalentnich
formatu.
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Zadavatel nepoZaduje podepsani nabidky a dalSich dokumenti elektronickym podpisem, ukon
ucinény prostirednictvim elektronického nastroje povaZuje za podepsany. Zajemce podanim
nabidky na tuto vyzvu projevuje bezvyhradny souhlas s témito podminkami.

8.3  Obsah vlastni nabidky

Nabidka musi obsahovat:
1. Vyplnény kryeci list nabidky na formulaii, ktery je ptilohou ¢. 1 ZD.

2. Doklady prokazujici splnéni poZadavkii na zpusobilost a kvalifikaci podle ¢l. 7, zejména Cestné
prohlaseni o prokazani technické kvalifikace, které je ptilohou €. 2 ZD, véetné kopii strukturovanych
Zivotopist uvedenych odbornikli v souladu s pozadavky na technickou kvalifikaci v odst. 7.4 pism. b).

3. Navrh smlouvy na verejnou zakazku spliyjici podminky podle ¢l. 4 zadavaci dokumentace.

4. Vzorovy navrh na zpracovani marketingové strategie na téma ,,Sokolov - zelené mésto®,
obsahujici analytickou i navrhovou ¢ast.

5. Ptipadné dalsi prilohy.
8.4 Nabidkova cena

Nabidkova cena musi byt v navrhu smlouvy na vetejnou zakazku a v krycim listu uvedena v K¢ a
v nasledujicim ¢lenéni:

= cena za vytvoreni marketingové strategie ucelené propagace zadavatele na obdobi let 2025 az
2029 v K¢ bez DPH,

= cena za poskytovani poradenstvi za 1 ukonc¢enou hodinu prace pro zadavatele v K¢ bez DPH.
= vycisleni DPH (z ceny bez DPH).

Celkova nabidkova cena je cenou nejvySe pripustnou se zapo¢tem veSkerych nakladi, rizik,
zisku a financnich vlivli (napf. inflace) po celou dobu realizace zakazky v souladu s podminkami
uvedenymi v ZD.

Pri stanoveni ceny za poskytovani poradenstvi za 1 ukonéenou hodinu prace pro zadavatele
ucastnik zohledni Ze:

o Poradenstvi bude poskytovano na zakladé dil¢ich smluv o poskytnuti poradenstvi.

o Pocet uzaviranych dil¢ich smluv o poskytnuti poradenstvi je neomezeny.

e Celkova cena poskytnuti poradenstvi podle téchto smluv v§ak nesmi presiahnout ¢astku
50 000,- K¢ bez DPH.

e Nabidkova cena za 1 ukonéenou hodinu poradenstvi pro zadavatele nesmi prekrocit
limit 1500,- K& bez DPH. Utastnik, jehoZ nabidkova cena za 1 ukonfenou hodinu
poradenstvi pro zadavatele, prekro¢i maximalni limit uvedeny v piedchozi vété, bude
z vybérového rizeni vyloucen.

8.5 Lhita pro podani nabidky

Lhuta pro podani nabidek, ktera je zaroven lhitou pro prokazani splnéni kvalifikace, skon¢i:
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dne 10. 07. 2024 v 8:30 hodin.

8.6 Zadavaci lhuta

Zadévaci lhtta, po kterou ucastnik nesmi z vyberového fizeni odstoupit, ¢ini 90 dni. Pocatkem
zadéavaci lhity je konec lhlity pro podani nabidek.

9. OTEVIRANI, POSOUZENI A HODNOCENI NABIDEK

9.1 Otevirani nabidek

Otevirdni nabidek probéhne po uplynuti lhiity pro podani nabidek, a to zpfistupnénim jejich obsahu
zadavateli.

9.2 Posouzeni nabidek

Nabidky bude posuzovat komise povéfena zadavatelem. V radmci posouzeni mize komise vyzvat
ucastnika k doplnéni nebo objasnéni nabidky. Lhiita pro doplnéni nebo objasnéni nabidky ¢ini 3
pracovni dny (neni-li vyslovné uvedeno jinak) od doruceni vyzvy tucastnikovi prostfednictvim
elektronického néstroje E-ZAK. Pokud ucastnik ve stanovené lhiité nedoplni nebo neobjasni nabidku,
zadavatel jej mlze vyloucit.

9.3 Hodnoceni nabidek

Nabidky bude hodnotit komise povéfena zadavatelem.

Otevirani nabidek, jejich posouzeni a hodnoceni je nevetejné.

Podané nabidky budou hodnoceny dle jejich ekonomické vyhodnosti v nize uvedenych dil¢ich
kritériich:

Hodnotici kritérium Véha
Nabidkova cena za vytvofeni marketingové | 60%
strategie

Kvalita vzorového navrhu na zpracovani | 40%
marketingové strategie na téma ,,Sokolov - zelené
mésto*

Nejvyhodnéjsi nabidkou je ta, ktera ziskd nejvyssi celkovy pocet bodl, tj. soucet bodovych
ohodnoceni ziskanych v hodnoticich kritériich vynasobenych vahou ptislusného kritéria.

9.3.1 Zpisob hodnoceni nabidek podle kritéria Nabidkova cena:

Nabidkovou cenou se rozumi cena za vytvofeni marketingové strategie ucelené propagace zadavatele
na obdobi let 2025 az 2029. Nabidkova cena bude hodnocena dle nésledujiciho vzorce:

B =100 x Cmin/C,
kde
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C je hodnocena nabidkova cena za vytvoreni marketingove strategie,

vy

B je dosazeny pocet bodii pro hodnocenou nabidku.

Nabidkova cena za poskytovani poradenstvi za 1 ukoncenou hodinu prace pro zadavatele v K¢
bez DPH nepodléha hodnoceni.

9.3.2 Zpusob hodnoceni nabidek podle Kkritéria Kvalita vzorového navrhu na
zpracovani marketingové strategie na téma ,,Sokolov - zelené mésto*:

Predmétem hodnoceni bude ptredlozeny vzorovy navrh na zpracovani marketingové strategie na téma
»Sokolov - zelené mésto. Rozsah navrhu neni omezen. Minimalni pozadavky na rozsah navrh jsou
uvedeny v odst. 8.1 ZD.

Dodavatel mtze v tomto kritériu hodnoceni ziskat maximalné 100 dil¢ich bodi. Rozsah mozného
bodového hodnoceni je uveden u kazdého subkritéria hodnoceni nize. Jako nejlépe hodnocena bude
nabidka, kterd ziska nejvyssi celkovy pocet dil¢ich bodti v ramci jednotlivych subkrtiérii. Dosazeny
pocet bodl bude dale nasoben vahou tohoto kritéria.

9.3.2.1 Navrh na analyzu souc¢asné komunikace mésta

Analyza soucasné komunikace mésta je klicova pro pochopeni aktualni situace a pro identifikaci
oblasti, které je tieba zlepsit. Ugelem této analyzy je zjistit, jak efektivné mésto Sokolov komunikuje
s vefejnosti, identifikovat silné a slabé stranky soucasné komunikace a navrhnout konkrétni kroky
pro jeji zlepSeni. Z navrhu na analyzu souc¢asné komunikace mésta chceme zjistit, jakym zpisobem by
dodavatel postupoval pii feseni tohoto ukolu v praxi.

Zadavatel bude v souvislosti s vySe uvedenym hodnotit:

DILCI VYSOKA DOBRA ODBORNA | NEUTRALNI
SUBKRITERIUM ODBORNA UROVEN ODBORNA
UROVEN UROVEN

Vyuziti relevantnich,
aktualnich zdroju
informaci vedoucich k
tvorbé navrhu na 9 5 1
analyzu soucasné
komunikace mésta

Postup pro
vyhodnoceni 8 4 1
ziskanych dat

Zkusenosti s
obdobnym navrhem
analyzu soucasné
komunikace pro
velkou instituci — 8 3 1
zadavatel preferuje
mestsky/krajsky ufad
nebo jinou vefejnou
instituci

Maximalni mozny

pocet bodu ziskanych 23
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| v subkritérii |

9.3.2.2 Navrh na identifikaci cilovych skupin

Identifikace cilovych skupin nam umozni Iépe konkretizovat jednotliva sd€leni pro specifické skupiny
obyvatel a pfizplsobit obsah tak, aby pro n¢ byl relevantni a pfinosny. Z navrhu na identifikaci
cilovych skupin musi byt patrné, jakym zplsobem by dodavatel v tomto ptipadé postupoval, aby
dokazal tyto cilové skupiny urcit.

Zadavatel bude v souvislosti s vySe uvedenym hodnotit:

DILCI VYSOKA DOBRA NEUTRALNI
SUBKRITERIUM ODBORNA ODBORI}IA QDBORI:IA
UROVEN UROVEN UROVEN

Vyuziti relevantnich,
aktualnich zdroji
informaci vedoucich
k tvorbé navrhu na 9 5 1
identifikaci cilovych
skupin

Postup pro
vyhodnoceni 8 4 1
ziskanych dat
Zkusenosti s
obdobnym navrhem
na identifikaci
cilovych skupin pro
velkou instituci — 8 3 1
zadavatel preferuje
mestsky/krajsky urad
nebo jinou vefejnou
instituci

Maximalni mozny
pocet bodu ziskanych 25
v subkritérii

9.3.2.3 Navrh na prizkum potieb stavajicich obyvatel

Prizkum potieb stavajicich obyvatel je zasadni pro zajisténi, Ze marketingova strategie bude vychazet
z realnych potfeb a ocekavani obyvatel mésta Sokolov. Tento prizkum nam umozni ziskat informace
o tom, co obyvatelé mésta skuteéné potiebuji a jaké jsou jejich preference. Z navrhu na prizkum
potieb stavajicich obyvatel musi byt patrné, jakym zptisobem by dodavatel postupoval k ziskani
potfebnych informaci.

Zadavatel bude v souvislosti s vyse uvedenym hodnotit:

DILCI , VYSOKA , I?OBRA ODBORNA NEUTRAL,Ni
SUBKRITERIUM ODBORNA UROVEN ODBORNA
UROVEN UROVEN

Vyuziti relevantnich,

aktualnich zdroju 9 S 1
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informaci vedoucich k
tvorb€ navrhu na
prizkum potieb
stavajicich obyvatel

Postup pro
vyhodnoceni
ziskanych dat

Zkusenosti s
obdobnym ndvrhem na
pruzkum potieb
stavajicich obyvatel
pro velkou instituci —
zadavatel preferuje
mestsky/krajsky urad
nebo jinou vetfejnou
instituci

Maximalni mozny
pocet bodu ziskanych
v subkritérii

25

9.3.2.4 Vytvoreni navrhu marketingové strategie na téma: Sokolov — Zelené mésto

Cilem zadavatele v této Casti je:

e Prezentace ptfirodnich ploch.

e Podpora volnocasovych akci konanych v ptirodé.

e Zvyseni povédomi stavajicich obyvatel o moznostech, které Sokolov jako zelené

meésto nabizi.

e ZvySeni povédomi potencialnich obyvatel o moznostech, které Sokolov jako zelené

meésto nabizi.

e Formulace kli¢ovych sd€leni.

e Navrh komunikac¢nich néstroji a kampani.

o Urceni kanalu, které nejlépe oslovi cilové skupiny (napf. socialni média, emaily,

reklamy atd.).
e Rozpis marketingovych aktivit a casova osa realizace.

e Navrh metod pro sledovani a méteni dopadu komunikace.

Zadavatel bude v souvislosti s vy$e uvedenym hodnotit:

DILCI
SUBKRITERIUM

VYSOKA ,
ODBORNA
UROVEN

DOBRA ODBORNA
UROVEN

NEUTRALNI
ODBORNA
UROVEN

Vyuziti relevantnich,
aktualnich zdrojt
informaci vedoucich k
tvorb¢ navrhu
marketingové strategi

Navrh strategickych
analyz, které budou
vyuzivany pro tvorbu
marketingové strategie

Kreativni a odborné
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zpracovani navrhu
postupu tvorby
marketingové strategie

Volba marketingovych
nastroju, které budou
vyuzivany pii tvorbé
marketingové strategie

Zkusenosti s
obdobnym ndvrhem
marketingové strategie
pro velkou instituci —
zadavatel preferuje VS
nebo alespon fakultu,
¢i jinou vetejnou
instituci

Maximalni mozny
pocet bodu ziskanych
v subkritéri

25

9.3.2.5 Kazdé dil¢i subkritérium bude ohodnoceno v souladu s niZe uvedenym popisem

hodnotici stupnice:

Vysoka odborna uroven

Obsahova stranka navrhu v rdmci piislusného
dil¢iho subkritéria je zpracovana zcela bez
vyhrad, pfi¢emz informace v ni uvedené
maximalné napliuji pozadavky zadavatele a
sveéd¢i o vyznamnych zkuSenostech a vysoké
kvalité ucastnika. Navrh v dil¢im hodnoticim
kritériu tak mtize pfisp€t k maximalnimu
naplnéni pfislusného ucelu vetejné zakazky,
pri¢emz je mozné konstatovat, Ze maximalniho
naplnéni tcelu vetejné zakazky bude i v piipade
realizace vefejné zakazky ucastnikem realné
dosaZzeno.

Dobra odborna uroven

Obsahova stranka navrhu v ramci ptislusného
dil¢iho subkritéria je zpracovana s drobnymi
vyhradami, pfi¢emz informace v ni uvedené
¢aste¢né naplnuji pozadavky zadavatele a sveédci
o mensich zkuSenostech a primérné kvalité
ucastnika v daném dil¢im subkritériu. Navrh v
dil¢im hodnoticim kritériu tak mize prispét k
¢asteCnému naplnéni piislusného ucelu verejné
zakazky v daném dil¢im subkritériu, pficemz
toto je mozné konstatovat i z pohledu naplnéni
ucelu vetejné zakazky v pripade jeji realizace
ucastnikem.

Neutralni odborné Groven

Obsahova stranka navrhu v ramci piislusného
dil¢iho subkritéria je zpracovana s vétSimi
vyhradami, pficemz informace v ni uvedené
pfimo neodpovidaji predstavé zadavatele a
svéd¢i o velmi malych zkuSenostech a kvalité
ucastnika v daném dil¢im subkritériu. Navrh v
dil¢im hodnoticim kritériu tak ptispeje pouze
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k minimalnimu naplnéni ptislusného ucelu
vetejné zakazky v daném dil¢im subkritériu,
pricemz toto je mozné konstatovat i z pohledu
naplnéni ucelu vefejné zakazky v pripadé jeji
realizace ucastnikem. Odbornou uroven
ucastnika tak nelze povazovat ani za vysokou,
ani za dobrou. Neutralni hodnoceni je udélovano
rovnéz v téch piipadech, kdy: ucastnik
nepiedlozil popis ptislusné ¢asti ndvrhu piip. se
obsahova stranka navrhu nevztahuje k
prislusnému dil¢imu subkritériu, informace
pfitom nelze vy¢ist ani z jinych dokumenta.

10. VYSVETLENI ZADAVACICH PODMINEK

Dodavatel je opravnén pozadovat vysvétleni ZD, a to prostiednictvim elektronického nastroje E-ZAK.
Zadost je nutno dorudit ve lhité 4 pracovnich dnil pied uplynutim lhity pro podani nabidek.
V opacném piipade si zadavatel vyhrazuje pravo zadost o vysvétleni ZD nevyfizovat.

Vysvétleni ZD  zadavatel uvefejni do 3 pracovnich dn od obdrzeni Zzadosti
o vysvétleni ZD na profilu zadavatele.

Zadavatel mtze ZD vysvétlit i bez Zadosti dodavatele.

11. OSTATNI PODMINKY ZADAVACIHO RIZENI

11.1 Vylouceni variantnich FeSeni

Zadavatel neptipousti varianty nabidky.

11.2 Obchodni tajemstvi

Pokud tucastnik povazuje cast své nabidky za obchodni tajemstvi, spliyjici znaky podle ust. § 504
obcanského zakoniku, které nema byt uvefejnéno v ramci plnéni povinnosti zadavatele spocivajici
v uvefejnovani smlouvy na vefejnou zakazku v¢. vSech jejich priloh, zmén a dodatktl, je povinen tuto
skutenost ve svoji nabidce vyslovné uvést, pfislusnou ¢ast nabidky jednoznac¢né€ a srozumitelné
oznacit a svlij pozadavek na neuvetejnéni obchodniho tajemstvi fadné odivodnit.

11.3 Konkrétni nazvy vyrobki

V ptipade, kdy jsou v ZD v¢. jejich ptiloh specifikovany jako piiklad konkrétni materidly a vyrobky,
jedna se o vzorové, ale nikoli jediné zadavatelem pozadované feseni. Uvedené materialy a vyrobky je
proto mozné nahradit ekvivalenty, jejichZ vlastnosti a technické parametry bude mozné dolozitelnym
zpusobem hodnotit jako srovnatelné urovné (nebo vyssi) se vzory navrzenymi v ZD. Je-li tedy v ZD
definovan konkrétni vyrobek (nebo technologie), ma se za to, ze je tim definovan minimalni
pozadovany standard a ucastnik mtize nabidnout obdobné vyrobky (nebo technologie) ve stejné nebo
vyssi kvalité (alternativni vyrobky). V tomto pfipadé musi ucastnik dolozit srovnatelné vlastnosti
téchto vyrobkt prislusSnymi doklady. Jejich vycet s popisem technickych parametrti pfilozi do své
nabidky.

18



11.4

DalSi prava zadavatele

Zadavatel si vyhrazuje pravo:

a)
b)
c)
d)

e)
f)

g)

h)

)

k)
D)

m)

n)

11.5

odmitnout vSechny piedlozené nabidky a neuzaviit smlouvu na vefejnou zakazku s Zadnym
ucastnikem,

zadat vysvétleni od ti€astnika v pfipadée nejasnosti nabidky,

vybeérové fizeni zrusit bez udani divodu,

vybérové fizeni zrusit, pokud po uplynuti lhiity pro podéni nabidek neni ve vybérovém fizeni
zadny ucastnik,

vybérové fizeni zrusit, pokud je v fizeni pouze jediny ucastnik,

vybérové fizeni zruSit, pokud jediny tucastnik, jehoz nabidka byla vyhodnocena jako
ekonomicky nejvyhodnéjsi, odmitne uzaviit smlouvu na vefejnou zakazku,

vybérové tizeni zrusit, pokud zadavatel vylouci ze zadavaciho fizeni ti€astniky, kteti predlozi
prvni tfi ekonomicky nejvyhodnéjsi nabidky,

vyloucit ucastnika, jehoz nabidka nespliuje podminky ZD,

vyloucit ucastnika, ktery se dopustil v poslednich 3 letech pied zahdjenim fizeni o zadani
vefejné zakazky zavaznych nebo dlouhodobych pochybeni pii plnéni jiné vetejné zakazky pro
zadavatele nebo jiného vetejného zadavatelem, ktera vedla ke vzniku Skody, ptfed¢asnému
ukonc¢eni smlouvy na vefejnou zakazku nebo jinym srovnatelnym sankcim,

vyloucit ucastnika, ktery zadavateli neposkytl dostateCnou soucinnost vedouci k uzavieni
smlouvy na vefejnou zakazku nebo mu neptedlozil pozadované doklady pted podpisem
smlouvy na vefejnou zakazku,

vyloucit ucastnika, pokud na zadost zadavatele neobjasni nebo nedoplni nabidku,

pred rozhodnutim o vybéru dodavatele si ovétit informace uvadéné dodavatelem v nabidce u
tretich osob a dodavatel je povinen mu k tomu poskytnout potfebnou sou¢innost,

vyzadat si pfed uzavienim smlouvy na vetejnou zakazku od vybraného dodavatele predlozeni
originald nebo ovéfenych kopii dokladd o kvalifikaci, pokud jiz nebyly v fizeni o zadani
vetejné zakazky predlozeny,

zménit ¢i doplnit zadavaci podminky.

Niaklady na ucast

Néklady na ucast ve vybérovém fizeni nese ucastnik.

11.6

Uzavieni smlouvy

Vybrany dodavatel je povinen poskytnout zadavateli nezbytnou soucinnost k uzavieni smlouvy na
vefejnou zakazku tak, aby byla smlouva uzaviena bez zbyteéného odkladu. Odmitne-li vybrany

dodavatel uzaviit se zadavatelem smlouvu nebo neposkytne-li k uzavieni nezbytnou soucinnost, mize
zadavatel vybraného dodavatele ze zadavaciho fizeni vylouéit a uzaviit smlouvu s dodavatelem, ktery

se umistil jako druhy v potfadi. Odmitne-li dodavatel druhy v pofadi uzaviit se zadavatelem smlouvu

nebo neposkytne-li soucinnost k jejimu uzavieni, mize zadavatel tohoto dodavatele ze zadavaciho
fizeni vyloucit a uzaviit smlouvu s dodavatelem, ktery se umistil jako tfeti v poradi.
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