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Kontext vzniku marketingové strategie

Kazdoro¢ni ubytek obyvatelstva je znepokojivy a vyzaduje komplexni reakci. Soucasné region stoji
pred nutnosti adaptace na postupny utlum tézby uhli, coz zahrnuje hledani novych ekonomickych a
energetickych feSeni. Navzdory témto vyzvam Sokolov disponuje mnoha ptednostmi jako je dostupné
bydleni, Siroka nabidka volnocasovych aktivit nebo Cisté Zivotni prostiedi — to je ale v piikrém
kontrastu s obecnym vnimanim, které je stale ovlivnéno historickymi udalostmi a stereotypy, kdy je na
Sokolov stdle nahlizeno jako na Spinavé uhelné mésto. Velkou vyhodou mésta je i jeho poloha
uprostied kraje a blizkost dalnice, coz umoznuje snadnou dostupnost vétsiny sluzeb v Karlovarském
kraji do 30 minut jizdy autem.

V souCasné chvili disponujeme pouze daty Karlovarského kraje, ktera se tykaji celého tizemi a
nezahrnuji konkrétni mista. Presto je mozné tato data, do urcité miry, vztahnout i na Sokolov, potazmo
Sokolovsko. Vyplyva znich naptiklad nizka hrdost obyvatel na svij kraj. Pokud néco hodnoti
pozitivné, je to ptiroda, s velkym odstupem lazenistvi. Respondenti méli obecné tendence vnimat vice
negativni aspekty kraje. Hodné negativ je spojovano s historickymi udalostmi, vykofenénosti,
dosidlovanim. Kraj neni podle vétSiny dobrym mistem pro vzdélani/studium ani praci. Naopak je
vhodnym mistem pro trdveni volného Casu, piipadné pro rodinny Zivot.

Mutzeme vychazet také z prizkumu Misto pro zivot, ktery hodnoti jednotlivé kraje v riznych
kategoriich jako jsou uroven poskytovanych socidlnich sluzeb, bezpecnost, rozvoj infrastruktury,
ekologie a zivotni prostfedi atp. Ackoliv se Karlovarsky kraj v tomto hodnoceni objevuje ¢asto v prvni
poloving zebticku, v ocich jeho obyvatel, podle tohoto vyzkumu, zaujima pravidelné posledni pficky.
Negativni vnimani regionu v oCich jeho obyvatel tedy potvrzuje i tento vyzkum. Zaroven uvadi, ze
nizkou angaZovanosti obyvatel ve vSeobecnému déni, stejn¢ tak jako jejich nedtvéru v politickou
reprezentaci.

Cilem marketingové¢ strategie je tedy zlepsSit celkovy obraz mésta, jak v ofich mistnich obyvatel, tak i
téch potencialnich. Strategie by méla zduraznit prednosti Sokolova jako atraktivniho mista pro Zivot,
praci a rekreaci. Mésto se potyka s nedostatecnym mnozstvim kvalifikované pracovni sily, nejvyssi
nezameéstnanosti v kraji a vysokym poctem lidi v exekuci. Vysledkem marketingové strategie by mélo
byt zastaveni odlivu obyvatel a pfildkani novych, zejména téch, ktefi jsou schopni zvratit vySe
uvedené negativni trendy.



